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Informacje ogodlne

Dane spokki

NAZWA SPOLKI:

IAl Spétka Akcyjna

SIEDZIBA, ADRES:

Szczecin, al. Piastow 30 71-064 Szczecin

NR TELEFONU, FAKSU:

tel.: + 48 91 443 66 00 fax.: +48 91 443 66 08

ADRES STRONY INTERNETOWEJ:

www.iai-sa.com

ADRES POCZTY ELEKTRONICZNEJ:

office@iai-sa.com

SAD REJESTROWY:

Sad Rejonowy Szczecin-Centrum w Szczecinie, XIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego

DATA REJESTRACJI W KRS:

2 kwietnia 2009 roku

NR KRS: 000325245
NR REGON: 320147706
NIP: 8522470967

Organy spofki

W sktad Zarzadu IAI S.A. na dzien 31 marca 2015 roku wchodzili:

*  Pawel Fornalski, Prezes Zarzadu

*  Sebastian Mulinski, Wiceprezes Zarzadu

W sktad Rady Nadzorczej IAI S.A. na dzien 31 marca 2015 roku wchodzili:
* Dariusz Zarzecki — Przewodniczacy Rady Nadzorczej

*  Zbigniew Mulinski
*  Piotr Fornalski

¢ Marcin Kozlik

e Tomasz Fornalski

W okresie od 1 stycznia do 31 marca 2015 roku w organach Spotki nie zaszly zadne zmiany.

Wskazanie jednostek wchodzgcych w skiad grupy kapitatowe;.

Na dzien sporzadzenia niniejszego raportu Emitent nie tworzy, ani nie wchodzi w sktad grupy

kapitalowe;.

Liczba zatrudnionych w przeliczeniu na peine etaty

Na dzien 31 marca 2015 roku w zatrudnienie na podstawie umowy o prace u Emitenta wynosito 44
osoby, wobec 60 na koniec pierwszego kwartatu 2014 roku.

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
Wiecej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.iai-sa.com
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Wybrane dane finansowe

Dane bilansowe

Pozycja

w ztotych na

w zlotych na

31.03.2015 31.03.2014
AKTYWA
Wartodci niematerialne i prawne 309 850,81 386 928,02
Rzeczowe aktywa trwate 286 916,74 300 684,42
Naleznosci dtugoterminowe
Inwestycije dtugoterminowe 1179 870,00 479 870,00
Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 36 230,00 32 946,00
Zapasy
Nalezno$ci krétkoterminowe 1543 435,96 1009 883,95
Inwestycje krétkoterminowe w tym $rodki pienigzne w kasie i na rachunkach
bankowych 3184 451,59 3 160 105,96
Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 47 245,38 36 422,10
AKTYWA RAZEM 6 588 000,48 5 406 840,45
PASYWA
Kapitat wiasny 4 362 951,94 3522 859,86
Odpisy z zysku netto w ciggu roku obrotowego
Rezerwy na zobowigzania 70 207,31 69 991,31
Zobowigzania dtugoterminowe
Zobowigzania krétkoterminowe 2 154 841,23 1813 989,28
Rozliczenia migdzyokresowe
PASYWA RAZEM 6 588 000,48 5 406 840,45

Dane z rachunku zyskoéw i strat

w zlotych za

w zlotych za
01.01- 31.03.2015 01.01- 31.03.2014

w ziotych 01.01-
31.03.2015'

w zlotych 01.01-
31.03.2014'

Przychody netto ze sprzedazy 3 469 449,88 2757776,80 3 469 449,88 2757 776,80
Koszty dziatalnosci operacyjnej 2859 871,03 2131745,50 2 859 871,03 2 131745,50
Amortyzacja 35109,59 33 440,94 35109,59 33 440,94
Zysk/strata na sprzedazy 609 578,85 626 031,30 609 578,85 626 031,30
Pozostate przychody operacyjne 1135,69 11.322,31 1135,69 11 322,31
Pozostate koszty operacyjne 16 830,64 11.583,90 16 830,64 11 583,90
Zysk / strata z dziatalnoSci operacyjnej 593 883,90 625 769,71 593 883,90 625 769,71
Przychody finansowe 4 512,73 6 716,26 4 512,73 6 716,26
Koszty finansowe 252,46 8,26 252,46 8,26
Zysk / strata z dziatalno$ci gospodarcze; 598 144,17 632 477,71 598 144,17 632 477,71
Wynik zdarzen nadzwyczajnych 0,00 0,00 0,00 0,00
Zysk / strata brutto 598 144,17 632 477,71 598 144,17 632 477,71
Podatek dochodowy 112 407,00 127 539,00 112 407,00 127 539,00
Pozostate obowigzkowe zmniejszenia zysku 0,00 0,00 0,00 0,00
Zysk / strata netto 48573717 504 938,71 48573717 504 938,71

1 Wartosci narastajaco za kolejne kwartaty danego roku

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
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Kwartalne skrocone sprawozdanie finansowe

Bilans na 31 marca 2015 .

Pozycja W ziotych na 31.03.2015 W ztotych na 31.03.2014
AKTYWA
Aktywa trwate
Warto$ci niematerialne i prawne 309 850,81 386 928,02
Rzeczowe aktywa trwate 286 916,74 300 684,42
Naleznosci diugoterminowe
Inwestycje diugoterminowe 1179 870,00 479 870,00
Dtugoterminowe rozliczenia migdzyokresowe 36 230,00 32 946,00
Razem aktywa trwate 1812 867,55 1200 428,44
Aktywa obrotowe
Zapasy
Naleznosci krotkoterminowe 1543 435,96 1009 883,95
Inwestycje krotkoterminowe 3184 451,59 3 160 105,96
Krotkoterminowe rozliczenia migdzyokresowe 47 245,38 36 422,10
Razem aktywa obrotowe 4775132,93 4206 412,01
AKTYWA RAZEM 6 588 000,48 5 406 840,45
PASYWA
Kapitat wtasny
Kapitat podstawowy 815 623,50 815 623,50
Nalezne wptywy na kapitat podstawowy
Udziaty wiasne
Kapitat zapasowy 1685 775,75 1650 775,75
Kapitat z aktualizacji wyceny
Pozostate kapitaty rezerwowe 127 534,78 120 988,12
Zysk (strata) z lat ubiegtych 1248 280,74 430 533,78
Zysk (strata) netto roku biezacego 48573717 504 938,71
Odpisy z zysku netto w ciggu roku obrotowego
Razem kapitat wlasny 4 362 951,94 3 522 859,86
Zobowiazania i rezerwy na zobowigzania
Rezerwy na zobowigzania 70 207,31 69 991,31
Zobowigzania dtugoterminowe
Zobowigzania krétkoterminowe 2154 841,23 1813 989,28
Rozliczenia migdzyokresowe
Razem zobowigzania 2 225 048,54 1 883 980,59
PASYWA RAZEM 6 588 000,48 5 406 840,45

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
Wiecej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.iai-sa.com
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Rachunek zyskoéw i strat za pierwszy kwartat oraz narastajgco

Wyszczegoélnienie

W ziotych za 01.01-
31.03.15

W zlotych za 01.01-
31.03.14

W zlotych na
31.03.2015'

W zlotych na
31.03.2014'

A.Przychody ze sprzedazy i zrownane z nimi: 3 469 449,88 2757 776,80 3 469 449,88 2757776,80
Przychody netto ze sprzedazy produktow

Przychody netto ze sprzedazy towardw i materiatow

Przychody ze sprzedazy ustug 3469 449,88 2757 776,80 3469 449,88 2757 776,80
B.Koszty dziatalnosci operacyjnej 2859 871,03 2128 957,66 2859 871,03 2128 957,66
Amortyzacja 35 109,59 30 653,10 35 109,59 30 653,10
Zuzycie materiatow i energii 127 649,71 42 414,61 127 649,71 42 414,61
Ustugi obce 1623 539,11 904 915,34 1623 539,11 904 915,34
Podatki i optaty 16 339,64 20 787,35 16 339,64 20 787,35
Wynagrodzenia 903 596,04 957 331,32 903 596,04 957 331,32
Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 149 766,94 170 673,10 149 766,94 170 673,10
Pozostate koszty rodzajowe 3 870,00 2182,84 3 870,00 2182,84
Warto$¢ sprzedanych towardw i materiatow

C.Zysk | strata brutto ze sprzedazy 609 578,85 628 819,14 609 578,85 628 819,14
D.Pozostate przychody operacyjne 1135,69 11 322,31 1 135,69 11 322,31
Zysk ze zbycia niefinansowych aktywéw trwatych

Dotacje 30,13 30,13

Inne przychody operacyjne 1105,56 11 322,31 1105,56 11 322,31
E.Pozostate koszty operacyjne 16 830,64 14 371,74 16 830,64 14 371,74
Strata ze zbycia niefinansowych aktywow trwatych

Aktualizacja wartosci aktywow niefinansowych

Inne koszty operacyjne 16 830,64 14 371,74 16 830,64 14 371,74
F.Zysk | strata z dziatalnosci operacyjnej 593 883,90 625 769,71 593 883,90 625 769,71
G.Przychody finansowe 4 512,73 6716,26 4 512,73 6716,26
Dywidendy i udziaty w zyskach

Odsetki 4512,73 6716,26 4512,73 6716,26
Zysk ze zbycia inwestycji

Aktualizacja warto$ci inwestycji

Inne

H.Koszty finansowe 252,46 8,26 252,46 8,26
Odsetki 13,72 13,72

Strata ze zbycia inwestyciji

Aktualizacja warto$ci inwestycji

Inne 238,74 8,26 238,74 8,26

1.Zysk / strata z dziatalnosci gospodarczej 598 144,17 632 477,71 598 144,17 632 477,71
J.Wynik zdarzen nadzwyczajnych 0,00 0,00 0,00 0,00

Zyski nadzwyczajne

1 Warto$ci narastajaco za kolejne kwartaly danego roku

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
Wiecej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.iai-sa.com
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Straty nadzwyczajne
K.Zysk / strata brutto 598 144,17 632 477,71 598 144,17 632 477,71
L.Podatek dochodowy 112 407,00 127 539,00 112 407,00 127 539,00

M.Pozostate obowiazkowe zmniejszenia zysku
N.Zysk / strata netto 485 737,17 504 938,71 485 737,17 504 938,71

Rachunek przeptywoéw pienieznych za pierwszy kwartat oraz

narastajaco
Wyszczegolnienie W zlotych za 01.01- W zlotych za 01.01- W zlotych na W zlotych na
31.03.15 31.03.14 31.03.20152 31.03.20142
A.Przeptywy $rodkow pienieznych z dziatalnosci operacyjnej
|. Wynik finansowy netto (zysk/strata) 48573717 504 938,71 48573717 504 938,71
II. Korekty o pozycje -822 652,83 --292 186,68 -822 652,83 --292 186,68
III. Srodki pieniezne netto z dziatalnoéci operacyjnej -336 915,66 212752,03 -336 915,66 212752,03
B. Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalno$ci inwestycyjnej
|. Wptywy 0,00 0,00 0,00 0,00
1. Wydatki 18 109,47 0,00 18 109,47 0,00
I1I. Srodki pieniezne netto z dziatalnoéci inwestycyjnej -18 109,47 0,00 -18 109,47 0,00
C. Przeptywy $rodkéw pienieznych z dziatalnosci finansowej
|. Wplywy 0,00 0,00 0,00 0,00
I.Wydatki 0,00 0,00 0,00 0,00
I11.Srodki pienigzne netto z dziatalnosci finansowe; 0,00 0,00 0,00 0,00
D.Przeplywy pieniezne netto razem -355 025,13 212 752,03 -355 025,13 212 752,03
E.Bilansowa zmiana $rodkéw pienieznych
F.$rodki pieniezne na poczatek okresu 3539 476,72 2947 353,93 3539 476,72 2947 353,93
G.Srodki pieniezne na koniec okresu 3184 451,59 3160 105,96 3184 451,59 3160 105,96

Zestawienie zmian w kapitale wiasnym

Wyszczegolnienie w ziotych na w zlotych na
31.03.2015 31.03.2014
|. Kapitat wiasny na poczatek okresu 3877 214,77 3522 859,86
la Kapitat wiasny na poczatek okresu po korektach 3877 214,77 3522 859,86
Il Kapitat wtasny na koniec okresu 4 362 951,94 3522 859,86
Il Kapitat wiasny po uwzglednieniu proponowanego podziatu zysku 4362 951,94 3522 859,86

Informacja o zasadach przyjetych przy sporzadzaniu raportu, w tym
informacje o zmianach stosowanych zasad (polityki) rachunkowosci

Zasady wyceny aktywOw 1 pasywoOw oraz ustalania wyniku finansowego w IAI Spotka Akcyjna
ustalone zostaly w oparciu o art. 28-42 Ustawy o rachunkowosci z dnia 29 wrzes$nia 1994 roku
(DZ.U. nr 121, poz.591 z pdzn. zm.)

Zgodnie z postanowieniami polityki rachunkowosci aktywa i pasywa wycenia si¢ nie rzadziej niz na

2 Warto$ci narastajaco za kolejne kwartaty danego roku

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
Wiecej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.iai-sa.com
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dzien bilansowy w nastgpujacy sposob:

1.

*®

10.
11.

12.

Wartos$ci niematerialne i prawne — wedlug cen nabycia pomniejszonych o skumulowane
odpisy umorzeniowe. Warto$ci niematerialne i prawne o warto$ci poczatkowej ponizej 3.500
ztotych zaliczane sg bezposrednio w koszty zuzycia materiatdw w miesigcu zakupu lub do
sktadnikow aktywow i umarzane jednorazowo w zaleznosci od charakteru tych ze, a powyzej
3.500 ztotych zaliczane sg do sktadnikow aktywow, wprowadzone do ewidencji oraz
amortyzowane przy wykorzystaniu metody liniowej,

Srodki trwate — wedtug cen nabycia pomniejszonych o skumulowane odpisy umorzeniowe.
Srodki trwate o wartosci poczatkowej ponizej 3.500 ztotych zaliczane s3 bezposrednio w
koszty zuzycia materialtdw w miesigcu zakupu lub do sktadnikow aktywow i umarzane
jednorazowo w zaleznos$ci od charakteru tych ze, a powyzej 3.500 ztotych zaliczane sg do
sktadnikow aktywow, wprowadzone do ewidencji oraz amortyzowane przy wykorzystaniu
metody liniowej,

Dhugoterminowe rozliczenia mi¢dzyokresowe — w warto$ci nominalne;j,

Naleznosci krotkoterminowe — w kwocie wymaganej zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,
przy uwzglednieniu odsetek za zwtoke w zaptacie z zadaniem, ktérych wystapiono do
kontrahenta,

Inwestycje krotkoterminowe, w tym $rodki pieni¢zne — w wartosci nominalnej,
Kroétkoterminowe rozliczenia migdzyokresowe — czynne rozliczenia migdzyokresowe kosztow
dotyczace przysztych okreséw sprawozdawczych w warto$ci nominalne;,

Kapitaty wtasne — w wartosci nominalnej, wedtug ich rodzajow i zasad okreslonych
przepisami prawa, statutem spotki. Kapital podstawowy wykazano w wysokosci okreslonej w
statucie Spoiki i wpisanej w rejestrze sadowym,

Rezerwy — w uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej wartosci,

Zobowigzania — w kwocie wymagajacej zaptaty z wyjatkiem zobowigzan z tytutu dostaw i
ushug wycenionych wedtug wartosci nominalnej, w stosunku, do ktérych kontrahenci odstapili
od naliczania odsetek,

Rozliczenia migdzyokresowe — wedtug wartosci nominalne;.

Spotka sporzadza sprawozdanie finansowe zgodnie z art. 45 Ustawy o rachunkowosci.
Uszczegotowienie informacji wykazanych w sprawozdaniu zawiera informacja dodatkowa
przedstawiona za pomocg not.

Sposob sporzadzania i pomiaru wyniku finansowego Spotki wynika ze specyfiki prowadzone;j
dziatalnosci (dziatalno$¢ ustugowa) oraz ewidencji kosztow w uktadzie rodzajowym na
zespole ,,4” — Koszty wedtug rodzajow i oparty jest o porownawczy rachunek zyskow i strat.

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
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Komentarz Zarzadu Emitenta na temat

czynnikOow 1 zdarzen, ktore miaty wptyw na
osiggniete wyniki finansowe

Spoélka osiagnela kolejny kwartal z rzedu silny wzrost przychodow utrzymala rentownos¢ ze
sprzedazy (ROS) powyzej 10%. Juz w pierwszym kwartale osiagnela zysk netto. Jednocze$nie,
co jest podkreslone w dalszej czeSci raportu, wprowadzone zostaly kolejne nowosci, ktore
gwarantuja wysokie tempo wzrostu w przyszlo$ci i utrzymanie rentownosci.

Przychody ze sprzedazy i koszty dzialalnosci operacyjnej
w kolejnych pierwszych kwartatach
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B Przychody ze sprzedaty B Koszty dziatalnogci operacyjnej

Spotka konsekwentnie buduje wysokie przychody, dbajac o racjonalno$¢ ponoszonych kosztéw.
Przy czym, co potwierdza zamieszczony w dalszej czesci raportu ranking Opineo, nie odbija
si¢ to jakoSci ustug, a wrecz przeciwnie — sukces klientow IAI-Shop.com potwierdza jakos¢ tej
ushugi. Optymalizowane s3 koszty wytwarzania oprogramowania, ale bezpieczenstwo i skalowalno$¢
ustugi IAI-Shop.com (IdoSell Shop) sa priorytetami, ktore stale sa ulepszane. Podobnie ze
standardami obstugi klienta, ktore sg stale dostosowywane do potrzeb klientow. Dlatego sklepy
korzystajace z IAI-Shop.com systematycznie zwigkszaja sprzedaz i zdobywaja uznanie klientow. To
jest potwierdzeniem skutecznej polityki rozwoju Spdélki i jej ushug i spinajac to z wynikami
finansow, przeklada sie na wzrosty przychodow ze sprzedazy, poniewaz przychody Spélki sa
bardzo silnie skorelowane z przychodami ze sprzedazy jej klientow.

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
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EBITDA i amortyzacja w kolejnych pierwszych kwartatach
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Przychody ze sprzedazy w ciagu roku wzrosty o 25%, a wciggu dwoch lat niemalze zostaly podwojone
(wzrost o 88%). Koszty w tym okresie wzrosty w podobnym tempie (34% w rok, 75% w dwa lata),
to przektada si¢ na utrzymanie marzy EBITDA na podobnym poziomie jak rok wcze$nie;j.

Spotka utrzymuje wysoka rentownos¢ kolejny kwartal z rzedu. Warto zaznaczy¢, ze zysk ze sprzedazy
jest prawie trzy razy wyzszy niz jeszcze dwa lata temu. Wynika to z efektu skali, ktory Spotka juz
osiggneta i jest charakterystyczne dla ustug typu SaaS.

Zysk netto i zysk ze sprzedazy
w kolejnych pierwszych kwartatach
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W poprzednich raportach Zarzad zwracal uwagge na efekt skali, ktory jest niezwykle wazny w uslugach
tupu SaaS i wprost przektada si¢ na ich rentowno$¢ oraz mozliwos¢ generowania zyskow. Zarzad
wskazuje takze teraz, ze prognozy takiego zysku i rentownosci oraz opis modelu biznesowego
podawat juz w Dokumencie Informacyjnym w 2009 roku. Bardzo istotne z punktu widzenia
inwestorow jest, ze ten model biznesowy realizowany jest systematycznie a wyniki finansowe sa
poprawiane regularnie, co pokazuja takze wykresy. Nie sa to jednorazowe skoki przychodow

Raport kwartalny 1Al S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 .
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wynikajgce np. z rozliczenia kontraktow. Warto zwroci¢ uwage, ze przychody i koszty rosna w
mniej wiecej stalym tempie, ale od 2013 roku, kiedy Spoétka osiagnela pewna mase krytyczna,
wzrost wskaznikéw pokazujacych zyskownosé, jest bardzo duzy. Obrazuje to wlasnie zachodzacy
w Spotce efekt skali.

Co istotne, najwazniejszym sktadnikiem kosztéw operacyjnych sa wynagrodzenia pracownikdéw. Spotka
zwraca uwage inwestorow na to, ze prowadzi inng niz wiele innowacyjnych firm polityke
ksiggowania kosztow pracy, skoncentrowang na zatrzymywanie gotowki. W wyniku tej strategii
koszty pracy dziatu R&D, czyli wszelkich prac rozwojowych Spotka ksigguje w biezacych
wydatkach i nie obcigza konta ,,Wartos$ci niematerialne i prawne”. Stad biezacy wynik finansowy
nie jest zwiekszany, przez odlozenie w czasie zaksiegowania kosztow wynagrodzen, a nastepnie
amortyzacji wartosci niematerialnych i prawnych. Koszty prac rozwojowych sa ponoszone i
ksiggowane na biezaco.

Spotka cechuje si¢ bardzo wysoka ptynnoscia. Wspotczynniki ptynnosci CR i QR sg na poziomie
powyzej 2 a CashRatio 1,48, co pokazuje bardzo bezpieczng sytuacje finansowa Spotki. Bilans
ukazuje, ze Spotka dysponuje wysokimi rezerwami gotowki, przewyzszajacymi wielkos¢
pozyskanego w wyniku oferty prywatnej kapitatu, a jej sytuacja finansowa jest bardzo bezpieczna.
Dodatkowo dodatni wynik finansowy oraz zwigkszenie rentownos$ci, w wyniku wcze$niejszych
inwestycji, pozwalaja finansowaé rosngce koszty (przede wszystkim w wyniku zwigkszenia
zatrudnienia) oraz dalsze inwestycje ze srodkow wiasnych.

Stanowisko Zarzadu odnosnie mozliwosci zrealizowania
publikowanych prognoz wynikéw na dany rok w swietle wynikéw
zaprezentowanych w danym raporcie kwartalnym

W styczniu 2015 r. Spoétka oglosita prognozy na lata 2015 — 2016 wraz z obszernym komentarzem.
Prognozy obejmuja przychody ze sprzedazy, ktérych szacunki na kolejne lata wynosza:

— Rok 2015 — przychody ze sprzedazy 18,5 miliona ztotych.
— Rok 2016 — przychody ze sprzedazy 28 milionow ztotych.

Analizujac wyniki sprzedazy w drugim kwartale 2014 r., ktérej warto$¢ wyniosta 3,5 miliona zlotych
oraz wysoka dynamike wzrostu sprzedazy i historycznie duzo wyzsze przychody ze sprzedazy w
trzecim i czwartym kwartale roku, Zarzad uznaje, ze prognoza na 2015 i 2016 rok zostanie
zrealizowana.

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
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/Zwiezta charakterystyka istotnych dokonan
lub niepowodzen emitenta w okresie, ktorego
dotyczy raport, wraz z opisem
najwazniejszych czynnikow 1 zdarzen, w
szczegOlnosci o nietypowym charakterze,
majacych wptyw na osiggni¢te wyniki.

Szereg nagréd i wyréznien przyznanych Spéice i jej klientom w pierwszym
kwartale jest potwierdzeniem dobrego odbioru przez rynek ustug IAl-Shop.com
(IdoSell Shop) i IdoSell Booking.

Klienci IAI-Shop.com dominujg w rankingu sklepéw Opineo.pl

Bardzo czesto Zarzad podkresla w informacjach dla inwestorow, ze przychody Spélki sa
skorelowane z przychodami jej klientow i kolejne nowosci w IAI-Shop.com maja na celu
zwiekszenie tych przychodéw. Jak to wyglada w praktyce mozna zauwazy¢ na przyktadzie
corocznego rankingu Opineo. ktory podsumowuje najlepiej oceniane sklepy internetowe, ale jednym
z kryteriow jest takze liczna zrealizowanych zamowien, co swiadczy o wielkosci sklepu. Kolejny rok
z rze¢du znajduja sie w nim kategorie praktycznie zdominowane przez klientow Spoiki, np.:

Licz

histor

taczna ocena

1 Sklep.Wittchen.com 13 839 9.4 13,8 23,25 18 063
2 Eobuwie.pl 10 730 9.4 10,7 20,16 21 614
3 Unhuman.pl 5895 95 59 15,35 6 308
4 Butyjana.pl 4596 9.4 4.6 13,99 16 503
5 4fsklep.pl (Dawnigj Outhorn.pl) 3641 94 3,6 13,04 6936
6 Gorteks.com.pl 3360 95 34 12,87 7784
7 Mivo.pl 3179 95 32 12,65 4418
8 Eastend.pl 2874 93 29 12,20 6428
| 9 Rockmetalshep.pl 2474 93 25 11,81 23 449 l
10 Ekskluzywna.pl 2 464 93 2,5 11,76 3314
I 11 Netmoda.pl 2227 91 22 11,36 2 501 l
12 LoveitShop.pl 1572 9,7 1,6 11,30 2034
I 13 TheAvenue.pl 1639 97 1.6 11,23 1944 l
14 Answear.com 1511 96 1,5 11,08 6 335
I 15 ButyRaj.pl 1494 9.4 1,5 10,86 3566 l

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
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Jest to przede wszystkim dowdd dla inwestorow, klientow i partneréw Spotki na to, ze [AI-Shop.com
jest dedykowane profesjonalistom, ktorzy dzigki jego mozliwo$ciom moga jeszcze bardziej rozwinaé
swoj biznes. Co wiecej, przyciagnie klientow, ktorzy sa liderami w swoich branzach, przyciaga takze
rzesze ich nasladowcow, co pozytywnie wplywa na przychody Spotki obecnie i w przysztosci. A
obecni klienci, rozwijajac si¢ jeszcze szybciej, dodatkowo stymuluja wzrost przychodoéw Spotki.

Webinary — zwiekszanie przychodoéw przez efektywng edukacje

klientow

Wzrost przychodow klientéw obu ustug Spotki, czyli
[AI-Shop.com (IdoSell Shop) i IdoSell Booking
wprost przektada si¢ na przychody samej Spotki.
Dlatego IAI S.A. rozpoczela projekt edukacji

klientéw z wykorzystania mozliwosci

oferowanych ushug, tak aby maksymalizowa¢é

przvchody swoich klientéw. Aby zrobié to
efektywnie i odpowiada¢ na aktualne
zapotrzebowanie, robi to w najbardziej
odpowiedniej for.

Webinar lub inaczej webinarium, czyli internetowe,
kroétkie seminarium emitowane na zywo. Moze
przybra¢ forme wyktadu, warsztatu lub prezentacji.

Z reguty trwa od godziny, do dwoch.

Projekt, ktory rozpoczat si¢ w pierwszym kwartale
2015 roku okazat si¢ bardzo duzym sukcesem. Z
cyklu webinarow skorzystaty juz setki klientow, a

wdrozone sugestie przetozyly sie na wzrost ich
przychodow lub redukcje kosztow. Z drugiej
strony IAI zyskuje, poniewaz proaktywne

Archiwum webinarow - marzec 2015

Ty opory przed wprowadzeniem rozwigzania
tasmy produkcyjnej:

> Pan Janek - Magarynier jest niezastqpiony i nie
podobajy mu sig zmiany [ nie mamy terz czasu.

> Nie mamy kodéw kreskowych na towarach.

~ > Mamy za duzo réinych towardw, aby to wprowadzic,

— . Nasza branza jest unikalna i ludzie, ktdrzy u nas
towarach,

je preed wyshaniem.
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Typowa historia rozwoju sklepu internetowego
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tlumaczenie wykorzystanie ushug przeklada si¢ na zmniejszenie obcigzZenia supportu oraz np.
nowe zlecenia graficzne lub serwisowe. Nie bez znaczenia sa takze korzyS$ci wizerunkowe dla
Spélki.

Réwna firma — Spétka doceniona przez studentéw i pracownikow
Wydziatu Nauk Ekonomicznych i Zarzagdzenia Uniwersytetu
Szczecinskiego

W poprzednim raporcie kwartalnym informowaliSmy o
zacie$nieniu wspotpracy z Wydziatem informatyki
Zachodniopomorskiego Uniwersytetu Technologicznego, tym
razem Spotka pokazuje efekt wspotpracy z Uniwersytetem
Szczecinskiem. Spotka systematycznie wspotpracuje z
lokalnymi uczelniami, oferuje bardzo dobre warunki pracy
oraz zajmuje si¢ nowoczesnymi technologiami. Te rzeczy
zostaly dostrzezone w konkursie ,,Réwna firma”. ,Réwna
Firma” jest nagrodg, ktora co roku przyznaja studenci i mtodzi
pracownicy Wydziatu Nauk Ekonomicznych i Zarzadzania
Uniwersytetu Szczecinskiego. Gléwnym celem plebiscytu jest
promowanie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR) i
firm, ktore realizujg to w praktyce. Jest nam niezmiernie mito,
ze TAI S.A. postrzegana jest w taki sposob i zostata
wyrdzniona w tym konkursie. Wedtug organizatorow stowo
»rowna”, to symboliczne okreslenie, uzywane przez mtodziez
(w tym studentow), dotyczace czego$ co uwazane jest za
fajne. W konkursie "Roéwna firma" to wtasnie mtode osoby
odpowiedzialne sg za ocen¢ firm i przyznanie nagrody, dlatego zastosowana w nazwie plebiscytu
symbolika jest jak najbardziej adekwatna. Ponadto stowo to oznacza rowng, inaczej prosta droge,
ktora podazaja firmy.

Renoma roku — kolejna nagroda dla IdoSell Booking, tym razem po
patronatem Ministra Gospodarki

Usluga IdoSell Booking zostala nominowana do nagrody w konkursie
"Renoma roku 2014". Rekomendacja IdoSell Booking wptyneta od

Przewodniczacej Zarzadu Szczecinskiego Oddzialu Stowarzyszenia
Dziennikarzy RP. Nagrode przyznaje corocznie ,,Magazyn Prestiz —
Relacje Gospodarcze” i honorowani sg przedsigbiorcy i firmy o
najwyzszej reputacji w opinii otoczenia zewngtrznego; produkty o
najwyzszej ocenie konsumentow; wynalazcow, ktorych nowatorskie
projekty moga zyska¢ uznanie firm i przedsi¢biorcow, i zosta¢ wdrozone
do realizacji oraz politykéw o najwyzszym uznaniu przedsicbiorcow,
instytucji gospodarczych i mediow. Kolejna wyréznienie umacnia
marke na rynku, przynosi korzysci promocyjne i w efekcie przeklada sie¢ na zwiekszenie
sprzedazy.

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
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Komentarz Zarzadu Emitenta na temat
aktywnosci, jaka w okresie objetym raportem
Emitent podeymowat w obszarze rozwoju
prowadzonej dziatalnosci, w szczegolnosci
poprzez dzialania nastawione na
wprowadzenie rozwigzan innowacyjnych w
przedsigbiorstwie

Przez otwarcie si¢ na réznych partneréw Spoétka zapewnia swoim klientom
niespotykane potaczenie bezpieczenstwa, swobody tworzenia kreacji
marketingowych (konfiguratory, modyfikacja masek przez SMARTY), kanaléw
sprzedazy (sklepy aukcyjne, integracja z Booking.com) i skalowalnosci oraz
efektywnosci sprzedazy.

Nowe otwarcie dla agenciji interaktywnych — dowolny wyglad sklepu
moze by¢ tworzony przez freelanceréw i agencje

———

Premierg, ktora utoruje Spotce droge do nowych klientow oraz zwickszenia sprzedazy, jest swobodne
tworzenie oraz modyfikowanie masek sklepow samodzielnie przez klientéw. To otwarcie na
webdeveloperéw zatrudnionych w e-sklepach oraz agencje interaktywne, ktore przy

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
Wiecej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.iai-sa.com
Strona 15/24



http://www.iai-shop.com/ir-news.phtml?
http://www.iai-shop.com/pr-press-release.phtml?id=1235324960&blog=product
http://www.iai-shop.com/pr-press-release.phtml?id=1235324960&blog=product

IAl S.A.
ul. Piastéw 30 i
71-064 Szczecin ®

wspolpracy z Klientami Spotki, moga samodzielne tworzy¢ wyglad i wdrazaé cate maski
sklepow, rozwija¢é istniejgce rozwiazania lub tylko ich poszczegdlne elementy. Jest to stworzenie
nowego rynku, na ktérym agencje interaktywne i niezalezni webmasterzy moga stworzy¢ template'y
sklepow i sprzedawac je innym klientom. Jest to takze odpowiedz na otwarte oprogramowanie, w
formie otwartego systemu, ale nie otwartego kodu, co zapewnia wicksze bezpieczenstwo i nizsze
koszty developmentu dla klientdéw, zapewniajac im jednoczesnie swobodne i efektywne tworzenie
masek sklepow.

WALUTA: Zb KRA| DOSTAWY: UK ZMIEN

fGShion":=if orcd VYL Quszukaj & Twojekonto W 0sztza 0,002

ODZIEZ DAMSKA ~ ODZIEZ MESKA  ODZIEZ DZIECIECA  CZYTELNIA~  AKCESORIA ~  OUTLET ~

Co wiecej, agencje interaktywne mogg sprzedawac wdrozenia sklepu internetowego swoim
klientom, skupiajac si¢ tylko na jego wizualnej stronie, a kwestie techniczne i rozwojowe
pozostawi¢ IAI S.A., co znacznie obniza ich koszty oraz ryzyko projektowe zwigzane ze
skomplikowanymi wdrozeniami. Czg¢sto korporacje lub duze sklepy internetowe korzystaja z
zewngtrznych agencji lub zatrudniajg pracownikow, ktorzy znaja HTML, dla ktérych do tej pory
IAI-Shop.com (IdoSell Shop za granica), ze wzgledu na sposob rozliczenia oraz swobode tworzenia i
aktualizacji maski sklepu, nie byt idealnym wyborem. Nowe rozwigzanie, pozwala eksportowac i
importowa¢ do IAI-Shop.com (IdoSell Shop za granica) cata maske sklepu i pozwala na jej
kompletna, efektywna i swobodng modyfikacje w kazdym momencie. Teraz Klienci oczekujacy
bardzo indywidualnej obstugi graficznej i wizerunkowej, moga si¢ na tym skupié, jednoczesnie
korzystajac z najlepszego systemu do sprzedazy internetowej. Dla Spétki taka wspélpraca wprost
przeklada si¢ na wzrost liczby prestizowych wdrozen i wplywéw z abonamentow.

Zmiana ta jest bardzo istotng decyzja biznesowa. Do tej pory, od 15 lat, to pracownicy Spotki zawsze
dokonywali kodowania maski, nawet gdy to klient dostarczyt projekt. Takie dziatanie gwarantuje
Klientom najwyzsze standardy wykonywanych sklepow. Teraz klienci zyskuja mozliwosé
zakodowania sklepu albo na samym poczatku wspotpracy albo na jej dowolnym etapie, zyskujac
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peina swobode, ale jednoczesnie przejmujac odpowiedzialno$ci za swoje maski. Wewnetrznie oraz
dla klientéw korzystajacych bezposrednio z obstugi graficznej Spoétki nic si¢ nie zmieni, Spotka
nadal pracuje na dotychczas wypracowanych, autorskich narzedziach oferujacych wyzsza jakos¢ i
wydajnos¢ obstugi Klienta. Nowe rozwiazanie rozszerza, a nie zastepuje, obecnie oferowane
mozliwosci 1 otwiera wejscie na nowe rynki.

Od strony technicznej Smarty jest formatem tworzenia szablondéw stron internetowych. Smarty w prosty
sposob pozwalajg na budowanie dynamicznych serwisow internetowych, ktérych wykorzystanie jest
niezbg¢dne do przygotowania strony sklepu internetowego. Smarty sa bardzo popularne, a ich
znajomo$¢ deklaruje praktycznie kazdy webmaster, webdeveloper, freelancer czy agencja
interaktywna. Smarty sa standardem miedzynarodowym, wiec taka obsluga moze by¢
oferowana takze agencjom zagranicznym lub polskim obslugujacym miedzynarodowe sklepy
internetowe. Mozliwosci modyfikacji sg nieograniczone. Spétka juz realizuje wdrozenia w tym
modelu dla uznanych polskich marek. IAI S.A. planuje w 2015 roku poszerzy¢ te wspolprace i
dzi¢ki temu mechanizmowi pozyskac szereg nowych, duzych i prestizowych klientow.

Skomplikowane oferty przedstawione w bardzo przyjemny sposoéb —
konfiguratory w I1AI-Shop.com (IdoSell Shop)
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Wdrozenie konfiguratoréw szczegolnie istotne jest dla branzy meblarskiej i odziezowej, ale
naturalnie znajdzie zastosowanie w innych branzach. Estetyczny i bardzo intuicyjny konfigurator
w Sklepie pozwala na sprzedawanie towaréw personalizowanych, z kolejnymi dodatkami, co jest
zwigksza sprzedaz i marze sklepu. Co wiecej ulatwia sklepowi obstuge klienta, poniewaz pozwala
latwo odpowiedzie¢ na pytanie jakie opcje sa dostepne z danym towarem, a jakie nie.
Proaktywne podejscie do obstugi klienta
zwigksza jego satysfakcje z zakupow, a |
sprawne prezentowanie kolejnych opcji P
zwigksza zaangazowanie i kwote, jaka klient :
decyduje si¢ wydaé na towar. To szczegdlnie
istotne przy towarach, gdzie wystgpuje bardzo
wiele opcji i ich wybor, opis lub wyszukanie
wymaga duzo pracy i wysitku.
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parametréw towaru wybrac ten jeden wiasciwy towar, bez potrzeby szukania go z listy tysiecy
pozycji. Od teraz wybor tego jednego, najlepiej dopasowanego do potrzeb klienta towaru, staje si¢
nie tylko prostszy, ale i przyjemniejszy. Dzieki wykorzystaniu konfiguratora w sklepie, klienci nie
beda musieli szuka¢ towaru, ktéry spelni ich wymagania. Wystarczy, ze znajda towar ktory
cho¢ troche ich zaciekawi i okreslajac w konfiguratorze poszczegolne cechy towaru (np. kolor
gléwny, material, kolor dodatkowy itp.) dojda to tego wymarzonego i dokonajg zakupu. A to z
pewnoscig zwigkszy konwersje i §rednig warto$¢ koszyka.

Gléwnym marketingowym celem Spotki jest maksymalizowanie sprzedazy obstugiwanych klientow,
poniewaz ich przychody, przez optaty abonamentowe, prowizje za ptatnosci lub przesyiki kurierskie
lub prace graficzne przektadajg si¢ wprost na przychody Spoétki. Ponadto mechanizm
konfiguratoréw pozwala na zwigkszenie przychod6éw przez wdrozenia nowych mechanizméw u
istniejacych klientéw oraz zdobycie nowych, znaczacych klientéw, ktérzy poszukuja takiego
rozwigzania. Wszystkie te mozliwosci przekladajq sie na dalszy wzrost przychodow Spoftki.

Aukcje do wyczerpania i sklep aukcyjny — zwigekszanie efektywnosci
sprzedazy na aukcjach

Spotka oczywiscie nie ustaje w pracach nad kolejnymi nowosciami potwierdzajacymi jej pozycje lidera
technologicznego na swoim rynku. Poniewaz rynek sprzedazy przez serwisy aukcyjne w Polsce jest
nadal znaczacy, w marcu wprowadzono obsluge aukcje Allegro do wyczerpania przedmiotéow (bez
limitu czasu trwania). Aukcje bez limitu czasu trwania to jedna z najnowszych zmian w
serwisie Allegro. Na wzér aukcji GTC (Good 'Til Canceled) w serwisach eBay umozliwiaja
wystawienie aukcji trwajacej do momentu wyprzedania wszystkich dostepnych na niej sztuk.
Serwis Allegro udostepnit to w czwartek 26 lutego, a mozliwo$¢ wystawiania aukcji bez limitu czasu
trwania w IAI-Shop.com miata premier¢ 3 marca. Ponadto udostepniliSmy mozliwos¢
zaimportowania tak wystawionych aukcji do panelu, aby méc kontynuowac ich obstuge przez panel
IAI-Shop.com. Taka opcja daje mozliwos¢ tatwiejszego zarzadzania masowgq sprzedaza przez
Allegro, co przektada si¢ na wzrost obrotow klientow IAI-Shop.com, co z kolei powoduje wzrost
przychodow Spoétki dzieki optatom abonamentowym oraz prowizjom za inne ustugi.

8

O
e Wszystkie Twoje przedmioty
L9 w jednym miejscu!
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Uzupehieniem tej zmiany, jest rozbudowa mechanizmu sklepu aukeyjnego. Sklep aukcyjny to
polaczenie mozliwosci IAI-Shop.com i serwisow aukcyjnych. Prezentuje na swoich stronach te same

towary, ktore klient umiescil na aukcjach, dajac mozliwos¢ lepszej ich prezentacji i linkowania
pomiedzy poszczegdlnymi towarami. Na potrzeby szablonéw aukcyjnych IAI-Shop.com
wprowadzita w szablonie aukcji tabelke z innymi towarami bgdacymi w grupie towaru
wystawionego na aukcji. Tabela pozwoli lepiej wykorzysta¢ mozliwo$¢ linkowania migdzy
towarami, umieszczajac na aukcji odnosniki do towarow, ktore moga zainteresowac kupujacego, co,
ponownie, przeklada si¢ na zwigkszenie sprzedazy Spotki i w efekcie na wzrost jej przychodow.

IdoSell Booking pozwala jeszcze tatwiej rozpoczaé sprzedaz przez
Booking.com

/)
BOOKING.COM

online hotel reservations

I%ﬂ}ldoSell Booking

MAJLEFSIY SYSTEM DO OB5EUG REZERWACH

Spotka stale rozwija takze technologicznie ustuge IdoSell Booking oraz pozyskuje do niej nowych
klientow. W marcu zostalo zautomatyzowane uruchomianie integracji z Booking.com,
potentatem na rynku serwiséw agregujacych oferty noclegowe. Opcja oferowana do tej pory
wymagata wigcej pracy i czasu, obecnie jest bardzo prosta i szybka. Dzigki temu Spoélce tatwiej
bedzie pozyskac kolejnych klientow, a obecni tatwiej moga rozpoczac sprzedaz swoich miejsc
noclegowych przez Booking.com, wyprzedzajac w ten sposob swoja konkurencje. Spotka czerpie
przychody z prowizji od zrealizowanych rezerwacji, wigc takie dzialanie wprost przektada si¢ na
wzrost jej przychodow w przysztosci.

Samodzielna edycja szablonéw e-maili wysytanych do gosci w IdoSell
Booking — personalizacja kontaktu z gosciem
W IdoSell Booking obstugiwani goscie na kazdym etapie rezerwacji otrzymuja powiadomienia o
statusie rezerwacji. Do tej pory, byly to szablony standardowe, jednakowe dla wszystkich obiektow.

Obecnie obiekt moze zdecydowaé czy chce uzywaé szablonéw standardowych, czy dowolny
rodzaj wiadomosci zmodyfikowac i dostosowac do swoich potrzeb. Wlasciciel obiektu mial

mozliwos¢ ich modyfikacji we wszystkich obslugiwanvch jezvkach.

Osobisty kontakt z go§¢mi jest niezmiernie wazny w turystyce. Tworzenie relacji pozwala uzyskiwac
wysokie oceny ustug, a dzigki temu tatwo pozyskaé powracajacych i nowych gosci. Biznes Spétki
opiera si¢ o prowizje zrealizowane przy okazji rezerwacji dokonywanych przez IdoSell
Booking. Dlatego opcje zwiekszajace sprzedaz w oSrodkach noclegowych przeloza sie w
przysziosci na przychody Spolki.
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Automatyzacja zarzgdzania przeptywem pracy w IdoSell Booking -
mozliwos¢ drukowania list przyjazdow i wyjazdéw oraz positkoéw

IdoSell Booking ma automatyzowac¢ i ulepszaé proces obstugi klienta korzystajacego z rezerwacji
internetowych w oSrodkach noclegowych. Aby usprawnic proces obstugi gosci zostal dodana opcja
drukowania list z nadchodzacymi przyjazdami i wyjazdami oraz mozliwo$¢ wydruku listy z
positkami. Dzi¢ki temu informacje przekazywane sa tatwo i przystgpnie odpowiednim pracownikom
osrodka, goscie czuja si¢ bardzo dobrze obshuzeni a mozliwe pomylki znacznie redukowane. Utatwia
to znacznie kontrole nad konieczno$cia przygotowania odpowiednich miejsc noclegowych oraz
positkow dla gosci.

Zmiany w cenniku IdoSell Booking — oferty dla wiekszych hoteli i
ptatne prace serwisowe
Wraz z wzrostem popularnoéci ustugi IdoSell Bookig Spétka dostosowuje jej oferte do oczekiwan

rynkowych, stad ostatnio wprowadzone zmiany do Cenniku IdoSell Booking.

Duze osrodki noclegowe ponad systematycznie i czgsto naliczane prowizje preferujg zryczaltowane
oplaty abonamentowe za korzystanie z ushugi. Dlatego takie rozwigzanie zostato wprowadzone.

Spora grupa klientow przekonanych wysoka jakoscig oraz innowacyjnos$cig technologii w
IdoSell Booking wyraza che¢ powierzenia Spélce prac nad wygladem graficznym stron
internetowych. Stad Spotka przewidziala w Cenniku prace serwisowe i graficzne, co z jednej
strony pozwoli zwiekszy¢ przychody ze sprzedazy IdoSell Booking, a z drugiej spowoduje, Zze na
tadnych stronach internetowych o$rodkow noclegowych sposob osadzenia jej Widgetu zwickszy
konwersje, co przetozy si¢ na wyzsze prowizje dla Spotki i satysfakcje jej klientow.

Raport kwartalny IAlI S.A. za okres od 1 stycznia 2015 do 31 marca 2015 r.
Wiecej informacji w dziale Relacje inwestorskie na www.iai-sa.com
Strona 20/24



http://www.iai-shop.com/ir-news.phtml?
http://www.idosell.com/pl/booking/pr-press-release/?id=1235325119&blog=product
http://www.idosell.com/pl/booking/pr-press-release/?id=1235325119&blog=product
http://www.idosell.com/pl/booking/pr-press-release/?id=1235325129&blog=product
http://www.idosell.com/pl/booking/pr-press-release/?id=1235325129&blog=product

IAl S.A.
ul. Piastéw 30 i
71-064 Szczecin ®

Przedmiot dziatalnosci Spoiki

IAI S.A. dostarcza kompleksowe rozwigzania dla firm dziatajacych w handlu internetowym.

Podstawowym przedmiotem dziatalno$ci Spolki jest dostarczanie ushugi IAI-Shop.com (za granica
IdoSell Shop), czyli platformy do prowadzenia sprzedazy towar6w w Internecie oraz IdoSell
Booking czyli ushugi do sprzedazy rezerwacji w obiektach noclegowych przez Internet.

TIAI-Shop.com (IdoSell Shop) pozwala na prowadzenie wielu niezaleznych sklepéw, na dowolne;j
liczbie rynkéw i krajow, w dowolnej liczbie wersji jezykowych, walutowych i w oparciu o
wbudowany system magazynowo-finansowy. Jest to obecnie najbardziej zaawansowany i
rozbudowany system do prowadzenia sprzedazy internetowej na swiecie. IAI-Shop.com (IdoSell
Shop) ma miedzy innymi nastepujgce funkcje 1 mozliwosci:

* sprzedaz detaliczna,

* sprzedaz migdzynarodowa,

e sprzedaz hurtowa,

* sprzedaz na portalu spotecznosciowym Facebook.com,

* prowadzenie sprzedazy przez urzadzenia mobilne,

» sprzedaz kasowa w punktach sprzedazy detalicznej (POS),

* zarzadzanie magazynem (MRP),

* zarzadzanie przeplywem pracy (WFM),

* zarzadzanie tre$cig na stronie (CMS),

* zarzadzanie relacjami z klientami (CRM),

* raportowanie menadzerskie,

* obstuga reklamacji (RMA),

* integracja z systemami kurierow, aukcji, porownywarek cen, systemami ptatnosci.
* zintegrowane platnosci internetowe oraz ustugi kurierskie

*  komplet narzedzi do prowadzenia sprzedazy i marketingu wielokanatowego
* system inteligentnych rekomendacji produktowych — IAI RS

* obstuga zwrotoéw od klienta do sklepu internetowego

IdoSell Booking pozwala na obstugg przez Internet oraz mobilnie rezerwacji w obiekcie noclegowym
sktadanych przez klientow przez wiele kanalow: na stronie internetowej obiektu, mobilnie lub przez
portal Facebook. Ustuga dziata na podstawie widgetu, ktory w tatwy sposéb mozna osadzi¢ na
dowolnej stronie internetowej. Spotka czerpie przychody gtownie z prowizji za zrealizowane
rezerwacje. Wsrdd gtownych cech IdoSell Booking nalezy wymienic:

*  Latwa integracja z dowolna witryna

*  Zarzadzanie obiegiem rezerwacji

*  Przyjazny i prosty interfejs obstugiwany po polsku, niemiecku i angielsku

*  Bezpieczny system ptatnosci obstugujacy wiele walut

*  Wersj¢ mobilna

*  Stworzenie strony wizytowki obiektu noclegowo i hostowanie jej

*  Zarzadzanie systemem przez wielu pracownikow (WFM)

IAI-Shop.com (IdoSell Shop) oraz IdoSell Booking tworzone sa wedtug najnowoczesniejszych
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technologii internetowych. Model ustugi oparty jest o SaaS (ang. Software as a Service) oraz cloud
computing (tzw. chmura). Dzigki temu wszystkie programy i ustugi oferowane przez Spotke
wspotpracuja ze soba, dajac efekt synergii.

Kluczowa dla sukcesu finansowego Firmy jest strategia sprzedazy ustugi, oparta na wynajmie aplikacji
(SaaS), a nie na jej jednorazowej sprzedazy. Wymusza ona nowoczesne i skuteczne podejscie do
zarzadzania firma, projektami, relacjami z klientami oraz generuje pozytywny, stale rosnacy i
zapewniajacy bezpieczenstwo finansowe przeptyw gotowki.

Miesigczny koszt wynajmu IAI-Shop.com (IdoSell Shop) dla jednego sklepu wynosi od 99 zt netto w
najnizszym planie taryfowym do 10 999 zt netto w najwyzszym standardowym planie taryfowym, w
cenie wliczona jest optata za dedykowany serwer wirtualny. Dodatkowo Firma dostarcza rozwigzania
do prowadzenia wielu sklepow naraz oraz elementy dodatkowe systemu, za ktore klienci wnosza

dodatkowe optaty. Wiecej informacji znajduje si¢ w cenniku IAI-Shop.com.

Wdrozenia nowych sklepow prowadzone sa wedlug wypracowanych regul, ktére gwarantuja
przewidywalny koszt, czas i jakos¢. Ceny wdrozen rdznicujg si¢ wedlug czasu, jaki potrzebny jest na
przygotowanie sklepu w wybranym pakiecie graficznym. Najtansze wdrozenie nie zawiera prac
graficznych, majac naliczong tylko optate aktywacyjng (599 zt netto). Najdrozszy pakiet graficzny
(SUPREME) to koszt dodatkowy 6999 zi netto, ale pozwala na stworzenie bardzo
zindywidualizowanego wygladu sklepu. Ceny wdrozen sg atrakcyjne i przystepne zarowno dla
malych, jak i $rednich oraz duzych klientow. Standaryzacja procedur zapewnia mozliwo$ci masowej
obstugi klienta. Wszystkie prace i ustugi, ktore wykonuje Spotka sa kalkulowane pod wzgledem
rentownosci godziny pracy po$wieconej realizacji danego zadania. Kalkulacja dotyczy cen wdrozen,
na ktore sktadaja si¢ czas pracy grafikow, instalacje sklepow, optaty abonamentowe, obejmujace
prace administratoréw, prace dzialu wsparcia oraz wszelkie zmiany programistyczne i graficzne w
sklepach. Dzigki jasnej polityce cenowej Spotka osigga rentowno$¢ z kazdej przepracowanej
godziny, zapobiegajac rozliczaniu klientéw wedtug réznych stawek.

Wdrozenia ushug IdoSell Booking opierajg si¢ model prowizyjny oraz optaty za ustugi dotatkowe, na
przyktad graficzne. Prowizja pobierana jest za kazdg rezerwacje¢ ztozong przez Widget oferowany za
pomocg ustugi. Klienci IdoSell Booking ponosza optate 24 zt rocznie oraz 1% od wartosci
rezerwacji, wigcej informacji znajduje si¢ w cenniku na stronach internetowych Spotki.

Wszystkie sklepy tworzone w oparciu o IAI-Shop.com (IdoSell Shop) oraz ustugi z zakresu IdoSell
Booking cechuja si¢ architektura pozwalajacg na bardzo dobre indeksowanie i pozycjonowanie
sklepu w wyszukiwarkach internetowych. Cecha wyr6zniajaca IAI-Shop.com jest mozliwo$¢ bardzo
elastycznego dopasowania do profilu i branzy niemal kazdego klienta. IAl jest liderem w wielu
rozwigzaniach integracyjnych.

Dodatkowo Spoétka w ramach swojej oferty oferuje klientom zintegrowane ustugi ptatnosci
elektronicznych, ustugi kurierskie oraz komunikacj¢ za pomocg SMS. Jest to zrodto dodatkowych
przychodow dla Spotki, ktore jest pochodng przychodow obstugiwanych sklepow. Ustugi te sa
oferowane w bardzo atrakcyjnych cena, dzieki temu, ze Spotka reprezentuje obstugiwane firmy w
negocjacjach jako lider grupy zakupowej. To pozwala juz malym sklepom osiagna¢ korzystne
warunki finansowe przy ustugach posrednictwa ptatnosci lub zakupie ustug kurierskich.

Spotka jest takze liderem na rynku rozwigzan do internetowej sprzedazy miedzynarodowej. Wchodzac
na rynki zagraniczne, szczeg6lnie Niemcy, Wielkg Brytani¢ i Irlandi¢, Spotka stworzyta szereg
rozwigzan do eksportu towaréw sprzedawanych przez internet, ktore teraz wykorzystywane sg przez
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jej polskich klientow. Sg to przede wszystkim wielojezyczne maski sklepow, petna obstuga
wielowalutowosci, ustug kurierskich, stref czasowych oraz integracje z migdzynarodowymi
potentatami e-handlu jak Amazon lub eBay (oraz kilka innych porownywarek) i ustugami
posrednictwa w ptatnosciach elektronicznych.

Kolejnym wyrdznikiem oferty Spotki na rynku jest kompleksowa obstuga marketingu
wielokanatowego. Ustuga IAI-Shop.com (IdoSell Shop) pozwala na jednoczesna sprzedaz w wielu
kanatach dystrybucji: od tradycyjnych sklepow interneotwych, przez tematyczne specjalistyczne
sklepy internetowe, sklepy multibrandowe, programy lojalnosciowe, partnerskie, sprzedaz mobilna,
aukcje internetowe, poréwnywarki, f-commerce i wiele innych mozliwo$ci. Dzigki zaawansowanym
narz¢dziom raportowania wynikow oraz testom A/B klienci Spotki uzyskuja doktadne wyniki
prowadzonej sprzedazy i moga skupiac si¢ na optymalnych dla nich rozwigzaniach.

Spotka oferuje rowniez aplikacje pomocnicze, ktore wspomagaja korzystanie z IAI-Shop.com (IdoSell
Shop) i dziatajg w jednej chmurze programoéw, idealnie wspotpracujac ze soba. Takimi aplikacjami
sq:

*  Bridge - praktycznie bezobstugowy program komunikujacy sklep IAI-Shop.com z wewngtrznym
programem fakturowo-ksiggowym klienta. Pozwala na kontrole nad ofertg i magazynem oraz
obslugiwanie zamoéwien ze sklepu internetowego bezposrednio z systemu f-k. Automatyczna
wymiana danych o cenach, stanach magazynowych i zamowieniach pozwala klientom
skoncentrowac si¢ na sprzedazy. Dowiedz si¢ wiecej o Bridge na stronie WWW IAI S. A.

* POS - aplikacja do obstugi kasowej sklepu. Dzigki wspotpracy z drukarkami fiskalnymi oraz
czytnikami kodow kreskowych, z powodzeniem zastapi inny system sklepowy, zwlaszcza jezeli
firma ma wiele punktéw kasowych. POS korzysta z gospodarki magazynowej IAI-Shop.com, co
pozwala na automatyczna wymiang informacji i synchronizacj¢ stanow magazynowych ze sklepem
internetowym. Dodatkowo program pozwala na prace bez statego potaczenia z Internetem.
Dowiedz si¢ wigcej o POS na stronie WWW AT S.A.

» Integratory i Automatory - grupa aplikacji, aczacych sklep z hurtowniami internetowymi.
Umozliwiajg automatyczne pobranie danych od wielu dostawcow wraz z opisami oraz zdjgciami i
oferowanie ich w sklepie na zamoéwienie. Dzigki integratorom, zupetnie bez wysitku mozliwa jest
sprzedaz dowolnej ilosci towaréw w systemie dostaw just-in-time. Dowiedz sie wiecej o
Integratorach i Automatorach na stronie WWW IAI S.A.

* Downloader — program umozliwiajacy integracj¢ z dostawcami, bez potrzeby budowania
indywidualnych aplikacji. Podstawa dziatania Downloader jest format IOF (wigcej o IOF)
stworzony przez Spotke w 2009r. i udostepniony dla wszystkich podmiotéw na licencji Creative
Common. Dowiedz sie wigcej o Downloderze na stronach Al S.A.

* Fiskalizator - to zewng¢trzna aplikacja uruchamiana w srodowisku Windows po stronie klienta.
Pozwala drukowac paragony z panelu administracyjnego (oraz z aplikacji pomocniczej IAI POS od
wersji 1.0) przez drukarke fiskalng. Zaleta aplikacji jest szybki proces konfiguracji drukarki oraz
prosty mechanizm dziatania - jako ustugi nastuchujacej na okreslonym porcie i adresie IP. Dzigki
niej bez problemu mozna wydrukowac paragon dla dowolnego zamoéwienia z drukarki fiskalne;.
Dowiedz si¢ wiecej o Fiskalizatorze na stronach IAI S.A.

* Scanner - to aplikacja, ktéra umozliwia wykorzystanie kolektora danych uzywanego przez duze
sklepy internetowe. 1Al Scanner zostat stworzony dla duzych sklepéw internetowych, ktore
codziennie zarzadzaja duza liczbg dostaw oraz zamoéwien od klientow. Pozwala on na szybka i
efektywna kontrolg poprawnosci zamowien, prowadzenie inwentaryzacji, remanentow, Nadzor nad
realizacjg dokumentow przez poszczegdlnych pracownikoéw i pdzniejsza mozliwos¢ ewidencji
procesow. Dowiedz sie wiecej o IAI Scanner na stronach 1Al S.A.
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Struktura akcjonariatu

W obrocie na NewConnect znajduja si¢ tylko akcje serii C.

Struktura udzialow w kapitale zakladowym na 15 maja 2015 r.

Seria A Seria B Seria C Liczba Udzial
Procentowy
Pawetl Fornalski 4893750 543750 5437500 66,67%
Sebastian Mulinski 1856250 206250 2062500 25,29%
Pozostali Akcjonariusze 656235 656235 8,05%
Razem 6750000 750000 656235 8156235 100,00%

Struktura glos6w na WZA na 15 maja 2015 r.
Akcje serii A sg imienne i uprzywilejowane co do glosu w stosunku 2:1. W zwigzku z tym struktura
glosow na WZA przedstawia si¢ nastgpujaco:

Pawel Fornalski 10331250 69,31%
Sebastian Mulinski 3918750 26,29%
Pozostali Akcjonariusze 656235 4,40%
Razem 14906235 100%

Z uwagi na wprowadzenie akcji serii C do Alternatywnego Systemu Obrotu, dominujacy
akcjonariusze IAI S.A. tj. Pawel Fornalski (Prezes Zarzadu) i Sebastian Mulinski (Wiceprezes
Zarzadu) posiadajacy odpowiednio 66,67% 1 25,29% udziatu w kapitale zaktadowym, ztozyli
zobowigzania w sprawie czasowego wylaczenia zbywalnosci wszystkich posiadanych dotychczas
akcji IAI Spotka Akeyjna. Akcjonariusze wymienieni powyzej zobowigzali sig, ze w terminie do
dnia 30 wrzesnia 2012 roku nie dokonaja, nie obcigza oraz nie bedg zawiera¢ zadnych umow,
ktore dotyczylyby zbycia lub obciazenia jakiejkolwiek z posiadanych przez nich akcji serii A

oraz B.

Pawet Fornalski, Prezes Zarzadu

Sebastian Mulinski, Wiceprezes Zarzadu
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